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Sanomalehtimarkkina Suomessa

3

» 19 maakuntaa
» 26 lehtiketjua
» 240 sanoma- ja kaupunkilehteä

» Verkossa yli
» 180 sanomalehteä,
» 120 näköislehteä,
» 50 kaupunkilehteä

» Lähes 30 painopaikkaa

» Varhaisjakelussa jaetaan päivittäin n 1,5 milj. sanomalehteä

» Kaikista Suomen sanomalehdestä valtaosa eli 153 on tabloideja.

Lähde: Sanomalehtien Liitto
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Alan strategiset haasteet v. 2013-2015

» Hidas talouskasvu

» Digitalisaation vaikutus toimintaympäristöön

» ALV-päätöksen vaikutus levikkivolyymeihin

» Alan tabloid-kehitys

» Postitoimilain ja muiden tekijöiden vaikutus jakeluihin
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Sanomalehtien levikki 2002-2011

*Vuosien 2002-2005 tiedot eivät täysin vertailukelpoisia

Lähde: Levikintarkastus Oy (levikkitietokanta 5.10.2012)
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Tarkastetut levikit 2012

50 527 -4,0%

23 282 -5,7%

2 088 -3,0%

5 167 -2,8%

6 389 -1,9%

3 993 -2,4%

5 773 -3,6%
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Lukijapeitot

Pohjalaisen lukijamäärä on 69 000,
yhdessä verkkosivujen kanssa
Pohjalainen tavoittaa 89 000
kuluttajaa (KMT  Kuluttaja 2012)

Pohjalainen tavoittaa 2/3 yli 12-
vuotiaista suomenkielisistä
pohjalaisista.

Vaasan Ikkunan peitto on 72% ja
parempi kuin yhdelläkään muulla
ilmaisjakelulehdellä

Lähde: KMT Alueellinen 2012 , Seinäjoen markkina-alue ja Vaasan markkina-alue, suomenkieliset
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Ilkan lukijamäärä on 120 000,
yhdessä verkkosivujensa kanssa
Ilkka tavoittaa päivittäin
150 000 kuluttajaa (KMT  Kuluttaja 2012)

Ilkka tavoittaa lähes 2/3 yli 12-
vuotiaista eteläpohjalaisista.

Eparin peitto Seinäjoella on
lähes 2/3 ja parempi kuin
yhdelläkään muulla
ilmaisjakelulehdellä



Mediamainonnan määrä ja kehitys
2002-2012
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Meur muutos

* 2008 tutkimusuudistus:
sähköiset hakemistot ja hakusanamainonta sekä painetut hakemistot lisätty, kaupunki- ja noutopistelehtien tiedonkeruuta laajennettu

Lähde: TNS Gallup, Mainonnan neuvottelukunta Mainosvuosi 2012
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Mediamainontaan käytetyn
euromäärän kehitys
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Mediamainonnan kehitys
mediaryhmittäin 2011 ja 2012

Lähde: TNS Gallup, Mainonnan neuvottelukunta : mainosvuosi 2012
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Sanoma- ja kaupunkilehdet 2012
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» Mediamainontaan käytettiin Suomessa vuonna 2012 yhteensä 1 353 miljoonaa euroa, mikä
on 2,9 prosenttia vähemmän kuin edellisenä vuonna

» Lehdet säilyttivät asemansa Suomen mediamarkkinoiden ylivoimaisesti suurimpana
mainosvälineenä

» Painettujen sanomalehtien osuus mediamainonnan euroista oli 34,1 prosenttia. Niihin käytetty
462 miljoonaa euroa on 8,1 prosenttia vähemmän kuin 2011.

» Kaupunki- ja noutolehdissä mainonta laski vain 1,3 prosenttia. Niiden osuus
mediamainonnasta oli 5,6 prosenttia.

» Verkkomainonta kasvoi 10 prosenttia. Sen osuus mediamainonnasta oli 17,8 prosenttia. Luku
sisältää myös sanomalehtien verkkopalveluissa julkaistun mainonnan.

» Television osuus mediamainonnasta oli 20,7 prosenttia ja aikakauslehtien osuus 10,8
prosenttia

Lähde: Sanomalehtien Liitto
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Pieni mainoskakku

34,1 %

5,6 %

10,8 %3,6 %

20,7 %

17,8 %

4,1 %

0,2 % 3,2 %

Sanomalehdet

Kaupunki- ja noutopistelehdet

Aikakauslehdet

Painetut hakemistot

Televisio

Verkkomedia

Radio

Elokuva

Ulkomainonta

Painetut mediat 54,1 %

Sähköiset mediat 42,7%

Mediamainonnan osuudet 2012       1 353 milj.eur

Lähde: TNS Gallup, Mainonnan neuvottelukunta : mainosvuosi 2012
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Mediamarkkinoiden yleisnäkymät

Mediamarkkinat
2013

» Taloudellinen epävarmuus jatkuu ja sen vaikutuksia on entistä
vaikeampi arvioida

» Median kulutus on murroksessa
» Mediaa kulutetaan yhä useammasta kanavasta ja yhä

useammalla välineellä
» Yritysasiakkaat ovat käyttöönottamassa uusia

monikanavaisia mainos- ja  viestintämalleja
» Arvonlisävero vaikuttaa edelleen levikkeihin
» Mediamainonnan määrä laskee v. 2012 tasosta
» Tabloidilehtien määrä kasvaa
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Sanomalehtien kustannustoiminta ja
painaminen



Sanomalehden käyttö eri
lukuvälineillä 2011-2012

Matti Korkiatupa yhtiökokous 18.4.2013 15lähde: KMT kuluttaja  2011-2012, TNS Gallup

92

57

16

5

5

9

6

2

3

34

79

93

0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

painettu sanomalehti 2012

painettu sanomalehti 2011

tietokoneella/kannettavalla 2012

tietokoneella/kannettavalla 2011

matkapuhelimella 2012

matkapuhelimella 2011

sähköisellä lukulaitteella 2012

sähköisellä lukulaitteella 2011

viikoittain kuukausittain harvemmin/en koskaan /eos



Printin ja verkon peittoprosentit
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KMT 2010-2012 / kaikki Sanomalehtien Liiton KMT-lehdet / kaikki vastaajat %*

* Peitto-%= printissä yhden numeron keskimääräinen peitto-%, verkossa yhden viikon keskimääräinen peitto-%



Yhteistavoittavuus

17

Lähde: KMT 2012
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Kuluttajien arvio sanomalehden
lukemisesta 5 vuoden kuluttua
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Maakuntalehdet

» Maakuntalehdet ovat säilyttäneet vahvan asemansa omalla
alueellaan. Sitä tukee korkea yhteisöllisyys ja lukijauskollisuus

» Maakuntalehtien rooli on muuttumassa painetusta
sanomalehdestä maakuntamediaksi, joka monikanavaisilla
käyttöliittymillä tavoittaa koko maakunnan väestön

» Toimituksellisen sisällön lisäksi maakuntalehtien menestyksen
edellytyksenä on laaja, monikanavainen palvelutarjonta sekä
kuluttajille että ilmoittajille

» Älypuhelimien ja lukulaitteiden määrä ja valikoima kasvaa
» Digilehti mahdollistaa uusia kohderyhmiä ja mainostuotteita
» Lehden kokonaistavoitettavuus kasvaa, mutta lukijat

tavoitetaan aikaisempaa useammalla kanavalla
» Mainonnan tehoa mittaavien menetelmien kehitys laahaa osin

jäljessä
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ILKKA JA POHJALAINEN ALOITTAVAT TOIMITUKSELLISEN
YHTEISTYÖN ALMA ALUEMEDIAN KANSSA

» Ilkka-Yhtymän maakuntalehdet Ilkka ja Pohjalainen sekä Alma Median alue- ja
paikallislehtiyksikkö Alma Aluemedia ryhtyvät laajamittaiseen toiminnalliseen
sisältö- ja kehitysyhteistyöhön. Ilkka-Yhtymän kustannusyhtiö I-Mediat Oy ja Alma
Media Kustannus Oy allekirjoittivat aiesopimuksen yhteistyön käynnistämisestä
30.8.2012.

» Yhteistyön tavoitteena on parantaa lehtien toimituksellista laatua, lisätä toiminnan
tehokkuutta, vauhdittaa kehitystoimenpiteiden toteuttamista ja kehittää lehtien
toimituksellista vastavuoroisuutta. Yhteistyön on tarkoitus käynnistyä asteittain.
Koko laajuudessaan se on voimassa vuoden 2014 alusta alkaen.
Yhteistyösopimukseen ei sisälly Ilkka-Yhtymä Oyj:n ja Alma Media Oyj:n
omistussuhteisiin liittyviä asioita.

» Yhteistyö kattaa jatkossa valtakunnallista journalismia tuottavan Helsingin
toimituksen, viikonvaihdesivut ja -liitteet, radio- ja tv-journalismin,
hyötyjournalismin, ulkomaan uutiset sekä kulttuuri-, urheilu- ja verkkojournalismin.
Lisäksi sopimukseen sisältyy laaja koulutus- ja kehitysyhteistyö, joka kattaa
journalismin lisäksi sekä painettujen lehtien että verkkopalveluiden
tuotekehityksen.
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Painotoiminnassa kapasiteetti kasvaa
» Painotoiminnan voimakasta keskittämistä hidastaa lehtien

jakelun vaatima painoverkosto

» Muutokset lukutottumuksissa ja siirtyminen tabloidiin
laskevat painojen volyymejä

» Painotuotteiden vienti on pientä ja ei ratkaise
ylikapasiteettia

» Kilpailu tullee pudottamaan heikoimmat painot markkinoilta
seuraavien 2-3 vuoden aikana

» Olennaiset muutokset ylikapasiteetin purkamisessa
tehdään muutamien isompien toimijoiden toimesta, mutta
markkinatilanne ei muuttune lyhyellä aikavälillä

» Painamisessa työn ja paperin osuus kustannuksista on
n. 60%
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I-print painotalo ja viestintätoimisto
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Monikanavaisuus ja vastuullisuus



Verkko- ja mobiililiiketoiminta

Yhtymän visiona on luoda vahva alueen kuluttajien,
yritysten ja muiden toimijoiden digitaalinen
kohtaamispaikka sekä omistuksellinen yhteistyö
valtakunnallisten alan toimijoiden kanssa.

Strategianamme on tarjota asiakkaille itse tuottamiemme
palveluiden lisäksi osakkuusyhtiöiden ja strategisten
kumppaneiden palveluja.

Osakkuusyhtiöstrategialla (Arena Partners ja Alma Media)
haemme osuutta omistajana kasvavasta valtakunnallisesta ja
kansainvälisessä digitaalisesta mediamarkkinasta.
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Tablet- ja mobiilipavelut
maakuntalehdille

» Vuodenvaihteessa 2012-2013
» iPad ja Android –alustoille,

myöhemmin Windows alustalle
» Tablet-tuote myydään erikseen tai

sisältyy digipakettiin
» Molemmat mukana Kärkimedian

mainosmyynnissä
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Vastuullisuus Ilkka-Yhtymässä
» Vastuullisen toiminnan ytimessä on riippumaton  journalistinen

kustannustoiminta.
» Sähköisen  viestinnän ja sähköisten palvelujen kehittämisellä

luodaan alueelle nykyaikaista viestintäinfrastruktuuria
» Yhtymä on vahvasti sitoutunut oman alueensa kehittämiseen

yhteistyössä alueen sekä valtakunnallisten järjestöjen ja
koulutuspaikkatarjoajien kanssa päiväkodeista yliopistoon
saakka.

» Levikkialueen pieniin ja isoihin tapahtumiin osallistuminen
edesauttaa alueen yhteisöllisyyttä ja yleistä hyvinvointia.

» I-print Oy sai Q3/2012 koko painotoiminnalleen
pohjoismaisen ympäristömerkkihyväksynnän.

» Ilkka-Yhtymän maakunta- ja paikallislehtien
jakelut Itella Oyj:n toteuttamana ovat olleet
100% hiilineutraaleja 1.2.2011 alkaen
(Itella Oyj, tiedote 1.2.2011).
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Tilinpäätös 2012



Tuloksesta 2012

» Levikkituotot säilyivät
» Kulut edellisen vuoden alapuolella
» Rahoituskulut laskussa

» Liikevaihdon lasku ilmoitus- ja painotuottojen
supistuessa

» Liikevoiton lasku liikevaihdon laskun ja
osakkuusyhtiöiden kannattavuuden heikentyessä

» Kertaluonteiset kuluerät osakkuusyhtiön
arvostuksessa sekä osakkuusyhtiön
tilinpäätöksessä
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Ilkka-Yhtymä-konserni tekee 22 miljoonan euron
arvonalentumiskirjauksen Alma Media
osakkuusyhtiösijoitukseen

Pörssitiedote 15.2.2013, klo 14.00

Arvonalentumistestauksien perusteella Ilkka-Yhtymä-konserni on päättänyt tehdä vuoden 2012
konsernitilinpäätöksessä 22 miljoonan euron arvonalentumiskirjauksen Alma Media
osakkuusyhtiösijoitukseen. Kirjauksella ei ole kassavirtavaikutusta. Arvonalentumiskirjauksesta
huolimatta konsernin omavaraisuus säilyy hyvällä tasolla. Konsernin testauslaskelmat perustuvat
Alma Media-sijoituksen osalta julkiseen tietoon perustuviin johdon tekemiin arvioihin ja Alma
Mediaa seuraavien analyytikkojen julkisiin ennusteisiin Alma Median tuloksentekokyvystä.
Testauksessa käytetty keskimääräinen pääomakustannus (WACC) verojen jälkeen on noin 8
prosenttia.

Ilkka-Yhtymä-konsernin osakkuusyhtiösijoituksen arvonalentumista seurataan IAS 28 Sijoitukset
osakkuusyrityksiin -standardin mukaisesti. Jos on viitteitä arvonalentumisesta ja tehdyt testaukset
osoittavat arvonalentumisen, se kirjataan tulosvaikutteisesti. Mikäli arvonalentuminen
myöhemmin palautuu, aikaisemmin kirjattu tappio palautetaan tulosvaikutteisesti.

Vuoden 2012 näkymien osalta Ilkka-Yhtymä Oyj toistaa muilta osin aiemman näkemyksensä.
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Liikevoitto 2012
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Tilikausi 2012
» Liikevaihto 46,2 Meur (50,0 Meur), laskua 7,6 %
» Alma Media –osakkuusyhtiösijoitukseen tehtiin 22 Meur
arvonalentamiskirjaus. Kirjauksella ei ole kassavirtavaikutusta.
»Liikevoitto ilman Alma Media –osakkuusyhtiösijoitukseen
kohdistuvaa 22 Meur arvonalentumiskirjausta oli 11,1 Meur (17,6
Meur) ja raportoitu liiketappio 10,9 Meur (liikevoitto 17,6 Meur
tilikaudella 2011)
» Konsernin oman toiminnan liikevoitto, ilman Alma Media Oyj:tä
ja muita osakkuusyhtiöitä, 5,9 Meur (8,9 Meur), laskua 33,9 %
» Liikevoitto% ilman arvonalentumiskirjausta 24,1 % (35,2 %) ja
raportoitu -23,5 % (35,2%)
» konsernin oman toiminnan liikevoitto%, ilman Alma Media
Oyj:tä ja muita osakkuusyhtiöitä, 12,8 % (17,9 %)
» Tulos/ osake ilman arvonalentumiskirjausta 0,31 euroa (0,49
euroa) ja raportoitu -0,55 euroa (0,49 euroa)
» Omavaraisuusaste (50,7 %) säilyi hyvänä (55,5% vuonna
2011)
» Hallitus esittää osingoksi 0,15 euroa osakkeelta
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Konsernin liikevaihto segmenteittäin
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42 %

45 %

12 %

Liikevaihdon jakauma 2012

Levikkituotot Ilmoitustuotot Painotoiminta

39 %

47 %

13 %

Liikevaihdon jakauma 2011

Levikkituotot Ilmoitustuotot Painotoiminta

Liikevaihto (1000 eur) 10-12/2012 10-12/2011 Muutos 1-12/2012 1-12/2011 Muutos

Kustannustoiminta 10 360 11 208 -8 % 40 528 43 318 -6 %

Painotoiminta 3 563 4 006 -11 % 13 710 15 235 -10 %

Kohdistamattomat 538 497 8 % 2 139 2 002 7 %

Segm. välinen liikevaihto -2 585 -2 731 -5 % -10 219 -10 603 -4 %

Konserni yhteensä 11 877 12 979 -8 % 46 158 49 952 -8 %
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Konsernin liikevoitto segmenteittäin
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(1000 eur)
Liikevoitto / tappio 10-12/2012 10-12/2011 Muutos 1-12/2012 1-12/2011 Muutos

Kustannustoiminta 1 440 1 867 -23 % 5 046 7 697 -34 %

Painotoiminta 367 492 -25 % 1 379 1 953 -29 %

Osakkuusyhtiöt -22 180 462 -4897 % -16 774 8 659 -294 %

Kohdistamattomat -203 -222 8 % -519 -719 28 %

Konserni yhteensä -20 576 2 599 -892 % -10 868 17 590 -162 %
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Konsernin tuloslaskelma 1-12/2012
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(1000 eur) 10-12/2012 10-12/2011 Muutos 1-12/2012 1-12/2011 Muutos

Liikevaihto 11 877 12 979 -8 % 46 158 49 952 -8 %
Valmiiden ja keskeneräisten tuotteiden varastojen
muutos -6 -9 40 % 12 -98 %
Liiketoiminnan muut tuotot 95 92 3 % 437 435
Materiaalit ja palvelut -3 454 -3 769 -8 % -13 980 -14 830 -6 %
Työsuhde-etuuksista aiheutuneet kulut -4 608 -4 420 4 % -17 824 -17 275 3 %
Poistot -679 -771 -12 % -2 918 -3 098 -6 %
Liiketoiminnan muut kulut -1 622 -1 965 -17 % -5 966 -6 265 -5 %
Osuus osakkuusyhtiöiden tuloksista *) -22 180 462 -4 897 % -16 774 8 659 -294 %
Liikevoitto / tappio -20 576 2 599 -892 % -10 868 17 590 -162 %
Rahoitustuotot ja -kulut -424 -964 56 % -2 550 -3 817 33 %
Voitto / tappio ennen veroja -21 000 1 636 -1 384 % -13 418 13 773 -197 %
Tuloverot -285 -273 4 % -669 -1 098 -39 %
Katsauskauden voitto / tappio -21 285 1 363 -1 662 % -14 087 12 675 -211 %

Tulos/ osake, laimentamaton (EUR) **) -0,83 0,05 -1662 % -0,55 0,49 -211 %
Osakkeiden keskimääräinen, lukumäärä (tuhatta
kpl), laimentamaton **) 25 665 25 665 25 665 25 665

*) Sisältää Alma Media -osakkuusyhtiösijoitukseen tehdyn 22 Meur kertaluonteisen alaskirjauksen.
**) Tunnuslukua laimentavia tekijöitä ei ole.

Konsernin laaja tuloslaskelma
Katsauskauden voitto / tappio -21 285 1 363 -1 662 % -14 087 12 675 -211 %
Muut laajan tuloksen erät verojen jälkeen -72 154 -147 % 98 -432 123 %
Katsauskauden laaja tulos yhteensä -21 357 1 517 -1 508 % -13 989 12 243 -214 %
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Konsernitase, varat
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(1000 eur) 12/2012 12/2011 Muutos

Varat
Pitkäaikaiset varat
Aineettomat hyödykkeet 1 008 1 120 -10 %
Liikearvo 314 314
Sijoituskiinteistöt 233 295 -21 %
Aineelliset hyödykkeet 11 862 13 481 -12 %
Osuudet osakkuusyhtiöissä 128 796 154 097 -16 %
Myytävissä olevat sijoitukset 10 723 10 714 0 %
Muut aineelliset hyödykkeet 214 214
Pitkäaikaiset varat 153 151 180 236 -15 %

Lyhytaikaiset varat
Vaihto-omaisuus 647 602 7 %
Myyntisaamiset ja muut saamiset 2 950 3 079 -4 %
Tuloverosaaminen 118 254 -53 %
Käypään arvoon tulosvaikutteisesti
kirjattavat rahoitusvarat 1 695 1 902 -11 %
Rahat ja pankkisaamiset 2 263 10 926 -79 %
Lyhytaikaiset varat 7 673 16 762 -54 %
Varat yhteensä 160 823 196 998 -18 %
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Konsernitase, oma pääoma ja velat
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(1000 eur) 12/2012 12/2011 Muutos
Oma pääoma
Osakepääoma 6 416 6 416
Sijoitetun vapaan oman pääoman rahasto ja
muut rahastot 48 621 48 623
Kertyneet voittovarat 25 529 49 401 -48 %
Oma pääoma 80 567 104 440 -23 %

Pitkäaikainen vieras pääoma
Laskennallinen verovelka 23 532 -96 %
Pitkäaikainen korollinen vieras pääoma 63 954 72 438 -12 %
Pitkäaikainen koroton vieras pääoma 102 115 -12 %
Pitkäaikainen vieras pääoma 64 079 73 085 -12 %

Lyhytaikainen vieras pääoma
Lyhytaikainen korollinen vieras pääoma 6 633 4 029 65 %
Ostovelat ja muut velat 9 390 15 383 -39 %
Tuloverovelka 155 61 155 %
Lyhytaikainen vieras pääoma 16 177 19 473 -17 %

Oma pääoma ja velat yhteensä 160 823 196 998 -18 %

Matti Korkiatupa yhtiökokous 18.4.2013



Konsernin tunnuslukuja
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12/2012 12/2011

Tulos/osake (eur) -0,55 0,49

Oma pääoma/osake (eur) 3,14 4,07

Henkilöstö keskimäärin 336 341

Investoinnit (1 000 eur) *) 1 311 4 414

Korolliset velat (1 000 eur) 70 587 76 467

Omavaraisuusaste, % 50,7 55,5

Tilikauden keskimääräinen osakkeiden lukumäärä 25 665 208 25 665 208

Osakkeiden lukumäärä tilinpäätöspäivänä 25 665 208 25 665 208

*) Sisältää investoinnit aineellisiin ja aineettomiin hyödykkeisiin sekä myytävissä oleviin ja
osakkuusyhtiöosakkeisiin.

Tuloslaskelman veroina on huomioitu katsauskauden tulosta vastaava vero.
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Suurimmat osakkeenomistajat osakepääoman
mukaan omistajaluettelossa (kaikki osakkeet)
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I-sarja II-sarja Osakkeita Osuus
31.12.2012 yhteensä osakk.

1 Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oyj 99 2 613 125 2 613 224 10,18 %
2 Keskisuomalainen Oyj 1 537 199 1 537 199 5,99 %
3 Keski-Pohjanmaan Kirjapaino Oyj 203 409 599 245 802 654 3,13 %
4 Keskinäinen Eläkevakuutusyhtiö Ilmarinen 101 880 504 517 606 397 2,36 %
5 Mandatum Life 525 764 525 764 2,05 %
6 Etelä-Pohjanmaan Lehtiseura ry 216 229 265 917 482 146 1,88 %
7 Keskinäinen vakuutusyhtiö Eläke-Fennia 400 000 400 000 1,56 %
8 Lako Helena 500 352 538 353 038 1,38 %
9 TS-Yhtymä Oy 40 050 239 829 279 879 1,09 %

10 Keskinäinen Vakuutusyhtiö LähiTapiola 144 450 108 336 252 786 0,98 %
11 Mäkelä Kai 10 831 233 885 244 716 0,95 %
12 E-P:n Osuuskauppa 111 864 84 024 195 888 0,76 %
13 Rinta-Jouppi Jarmo 85 530 110 052 195 582 0,76 %
14 Keskinen Martti 192 541 192 541 0,75 %
15 Mutka Heikki 69 512 105 391 174 903 0,68 %
16 Aukia Jaakko 139 580 25 000 164 580 0,64 %
17 Keskinäinen Eläkevakuutusyhtiö LähiTapiola 92 924 69 693 162 617 0,63 %
18 Järvi-Laturi Heikki 41 490 120 026 161 516 0,63 %
19 Aukia Kari 47 159 113 694 160 853 0,63 %
20 Oy Herttaässä Ab 24 057 136 486 160 543 0,63 %

Yhteensä 20 suurinta osakkeenomistajaa 1 329 564 8 337 262 9 666 826 37,67 %
Hallintarekisteröidyt 401 255 401 255 1,56 %
Muut 2 974 497 12 622 630 15 597 127 60,77 %
Kaikki yhteensä 4 304 061 21 361 147 25 665 208 100,00 %
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Osakkeen hintakehitys Ilkka-Yhtymä I ja II
2.1.2012-31.12.2012

Ilkka-Yhtymä I

Ilkka-Yhtymä II
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Näkymät vuodelle 2013
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Nykyisessä taloudellisessa tilanteessa media-alan liikevaihdon ja erityisesti
mediamainonnan ennustettavuuteen liittyy huomattavia epävarmuustekijöitä.
Kuluttajien varovaisuudesta, levikkituottojen arvonlisäverosta ja mediakilpailusta
johtuen sanomalehtien levikkitulojen ennakoidaan laskevan. Painotoiminnan volyymit
ovat Suomessa supistuneet pysyvästi ja alan kasvunäkymät ovat heikot.

Ilkka-Yhtymä -konsernin liikevaihdon arvioidaan pysyvän lähes vuoden 2012 tasolla.

Konsernin oman toiminnan liikevoiton ja suhteellisen liikevoiton, johon ei sisälly
osuutta Alma Median ja muiden osakkuusyhtiöiden tuloksista, arvioidaan säilyvän
lähes vuoden 2012 tasolla. Koko vuoden tulokseen vaikuttavat lisäksi korkokehitys ja
osakesijoitusten kurssikehitys.

Osakkuusyhtiö Alma Media Oyj:llä (omistusosuus 29,79 %) on merkittävä vaikutus
konsernin liikevoittoon ja tulokseen.
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Voitonjakoehdotus
Emoyhtiön jakokelpoiset varat ovat:
Edellisten tilikausien käyttämättömät voittovarat 35 173 199,41 euroa
Tilikauden voitto 14 019 814,02 euroa
Sijoitetun vapaan oman pääoman rahasto 48 497 751,08 euroa
Yhteensä 97 690 764,51 euroa

Hallitus ehdottaa yhtiökokoukselle, että tilikauden voitto siirretään edellisten
tilikausien käyttämättömiin voittovaroihin ja osinkona maksetaan 0,15 euroa/osake
eli osinkoa maksetaan yhteensä 3 849 781,20 euroa.

Yhtiön taloudellisessa asemassa ei tilikauden päättymisen jälkeen ole tapahtunut
olennaisia muutoksi. Ehdotettu voitonjako ei vaaranna hallituksen näkemyksen
mukaan yhtiön maksukykyä.
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Ilkka-Yhtymä Oyj:n maksamat
osingot 2000-2012
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Ilkka-Yhtymä Oyj:n saama kassavirta
Alma Media Oyj:stä 2006-2013
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Ilkka-Yhtymä täsmentää
vuoden 2013 näkymiä
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Pörssitiedote  18.4.2013, klo 11.45

Ilkka-Yhtymä arvioi 18.2.2013 julkistetussa tilinpäätöstiedotteessaan Ilkka-Yhtymä-konsernin
liikevaihdon pysyvän lähes vuoden 2012 tasolla. Konsernin oman toiminnan liikevoiton ja suhteellisen
liikevoiton, johon ei sisälly osuutta Alma Median ja muiden osakkuusyhtiöiden tuloksista, arvioitiin
säilyvän lähes vuoden 2012 tasolla.

Nykyisessä taloudellisessa tilanteessa media-alan liikevaihdon ja erityisesti mediamainonnan
ennustettavuuteen liittyy huomattavia epävarmuustekijöitä. Mainonta Suomessa on kehittynyt
alkuvuonna ennakoitua heikommin. Tämän seurauksena Ilkka-Yhtymä muuttaa näkymiään.

Konsernin päivitetyt näkymät vuodelle 2013 kokonaisuudessaan kuuluvat seuraavasti:

Ilkka-Yhtymä-konsernin liikevaihdon arvioidaan laskevan vuoden 2012 tasosta.

Konsernin oman toiminnan liikevoiton ja suhteellisen liikevoiton, johon ei sisälly osuutta Alma Median
ja muiden osakkuusyhtiöiden tuloksista, arvioidaan laskevan selvästi vuoden 2012 tasosta. Koko
vuoden tulokseen vaikuttavat lisäksi korkokehitys ja osakesijoitusten kurssikehitys.

Osakkuusyhtiö Alma Media Oyj:llä (omistusosuus 29,79 %) on merkittävä vaikutus konsernin
liikevoittoon ja tulokseen.

Ilkka-Yhtymä-konserni julkistaa osavuosikatsauksensa tammi-maaliskuulta maanantaina 6.5.2013.



Kiitos!


